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Adkontekst jest to sie�  reklamy kontekstowej emitowanej w wynikach wyszukiwania  i na 

serwisach partnerskich . Sie�  zarz� dzana jest wspólnie przez NetSprint.pl i Wirtualn�  

Polsk� . Powsta
a na bazie wspólnych, gromadzonych od 2001 roku do� wiadcze�  obu firm w 

obszarach wyszukiwania informacji oraz zarz� dzania i emisji reklam kontekstowych. 

Dzi� ki zaawansowanej technologii wykorzystywanej przez Adkontekst, reklamy s�  

bezpo� rednio powi� zane z zapytaniem u� ytkownika lub tre� ci�  serwisów, na których s�  

prezentowane. W ten sposób reklamodawca dociera ze swoim przekazem tylko i wy
� cznie 

do internautów zainteresowanych jego ofert � .  

Sie�  Adkontekst zrzesza najbardziej opiniotwórcze i renomowane serwisy polskiego 

Internetu. Reklamy naszych Klientów emitowane s�  m.in. na serwisach: Wirtualna Polska  

(WP.pl), Grupy Infor  (GazetaPrawna.pl, Forsal.pl, Wieszjak.pl, Prawnik.pl), Grupy o2.pl  

(m.in.: Kafeteria.pl, SportFan.pl, Forum.o2.pl, HotMoney.pl), Grupy Media Regionalne , 

Grupy PolskaPresse  (Gratka.pl, NaszeMiasto.pl, PolskaTimes.pl, Telemagazyn.pl), Grupy 

PressPublica  (RP.pl, ZW.com.pl, Parkiet.pl), Grupy IDG (Idg.pl, PCWorld.pl), Grupy 

Gruner+Jah r (National-Geographic.pl, Focus.pl, Kobieta.pl), Grupy EdiPresse  (Wizaz.pl, 

Polki.pl), Yellowpages.pl, Autocentrum.pl, MojeAuto.pl, Kozaczek.pl. 

Reklama w naszej sieci dociera do ponad 14,5 mln realnych u � ytkowników  miesi� cznie1.  
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Dynamiczny wzrost liczby internautów w Polsce idzie w parze z coraz cz� stszym 

sp� dzaniem czasu w sieci. Ponad 60% internautów korzysta z internetu codziennie lub 

kilka razy dziennie , czego efektem jest ogólna zmiana zachowa�  konsumenckich. Internet 

������������������ �
1 Badanie zasi� gu MegaPanel Pa� dziernik 2009 
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staje si�  pierwszym miejscem, gdzie konsument spotyka si�  z produktem (wyszukiwanie go 

po s
owach kluczowych)  oraz zaspokaja swoje potrzeby informacyjne (przegl � danie 

portali i wortali tematycznych).  

Efektem wzrostu liczby internautów i liczby zapyta�  jest coraz wi� ksze zainteresowanie 

reklamodawców formami promocji w wyszukiwarkach, co z kolei przek
ada si�  na wzrost 

wydatków na marketing w wyszukiwarkach oraz w sieciach kontekstowych. Dobitnie 

� wiadcz�  o tym estymacje przychodów. Z danych IAB wynika, � e wydatki na reklam�  w 

wyszukiwarkach w 2008 roku wynios
y 2692 mln z
otych , co oznacza wzrost a�  o 84% w 

porównaniu z rokiem poprzednim. W pierwszym pó
roczu 2009 wydatki reklamodawców na 

t�  form�  reklamy wynios
y ju�  164 mln z
otych 2. 

W badaniach efektywno� ci ró� nych form reklamy w internecie, 30% marketerów wskaza
o 

marketing w wyszukiwarkach jako przynosz� c�  najwi� kszy zwrot z inwestycji.. Dla 

porównania, 12% wskaza
o na  e-mail marketing, a 4% na PR i uczestnictwo w 

konferencjach.3 

�
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2 Badania AdEx podsumowuj� ce 2008 rok przeprowadzone przez IAB Polska oraz PricewaterhouseCoopers. 
3 Badania AdEx podsumowuj� ce pierwsze pó
rocze 2009 roku przeprowadzone przez IAB Polska oraz 

PricewaterhouseCoopers. 
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1 Formy reklamy internetowej przynosz � ce najwi � kszy zwrot z inwestycji – (The State of Search Engi ne Marketing 
2006, SEMPO)  
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�  Szeroki zasi � g - dotarcie do ponad 14,4 mln polskich internautów  - u� ytkowników 

wyszukiwarki  WP/NetSprint oraz serwisów partnerskich .  

�  Ma
a inwazyjno ��  - w przeciwie� stwie do innych form reklamy internetowej reklama 
w sieci Adkontekst jest akceptowana i przyjazna u � ytkownikom . 

�  Mo� liwo��  przeprowadzenia efektywnej kampanii  niezale� nie od jej celu (wzrost 
sprzeda � y, wzrost popularno � ci serwisu lub wzmocnienie marki) 

�
�  Bogactwo produktów reklamowych 

�  reklamy tekstowe,  

�  reklamy tekstowo-graficzne - Adkontekst Exclusive  - tylko jedna reklama w 
ka� dej formie reklamowej, 

�  reklamy w formacie Flash ,  

�  produkt Adkontekst Intertext  wykorzystuj� cy powierzchni�  w artyku
ach 

�  Precyzyjnie kierowany przekaz reklamowy  do za
o� onej grupy docelowej: 

�  emisja reklamy w zale� no� ci od s
ów kluczowych , 

�  dopasowanie reklamy do zawarto � ci  stron partnerskich (portali i wortali 
tematycznych), 

�  mo� liwo��  wyboru serwisów tematycznych , na których b� dzie 
prezentowana reklama, 

�  mo� liwo��  wyboru regionu lub miasta , gdzie ma by�  prezentowana 
reklama. 

 
�  Pe
na kontrola reklamodawcy nad wydatkami: 

�  mo� liwo��  okre� lenia ceny , któr�  jest gotowy zap
aci�  za klikni� cie (odr� bnie 
dla wyników wyszukiwania i serwisów partnerskich), 

�  do wyboru dwa modele rozlicze�  (Sta
e CPC i Max CPC) , 

�  mo� liwo��  sprawdzenia aktualnych kosztów kampanii, 

�  mo� liwo��  rozdysponowania bud� etu reklamowego pomi� dzy wyniki 
wyszukiwania a serwisy partnerskie. 

�
�  Prostota zarz � dzania kampani � : 

�  szybki dost� p do statystyk i narz� dzi umo� liwiaj� cych zarz� dzanie kampani�  
z poziomu www, 
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�  przejrzysty Panel Klienta, 
atwa nawigacja z mo� liwo� ci�  generowania 
raportów ze statystyk do plików .xls, 

�  mo� liwo��  importu/eksportu struktury kampanii z pliku .xls, co u
atwia 
zarz� dzanie kampaniami zawieraj� cymi tysi� ce s
ów kluczowych. 

�  Skuteczna ochrona antyspamowa  - trzy stopnie weryfikacji jako� ci ruchu: 
automatyczna kontrola systemu antyspamowego, kontrola administratora systemu, 
kontrola wewn� trzna dzia
u jako� ci ruchu.  

�  Bezp
atna opieka konsultanta  sieci Adkontekst - zarówno w fazie przedstawiania 
oferty, jak i  trakcie trwania kampanii: 

�  pomoc w  okre� leniu celów kampanii, 

�  przygotowanie najbardziej adekwatnych s
ów kluczowych oraz propozycje 
tre� ci reklamowych, 

�  sugestie optymalnego poziomu cen za klikni� cie (stawki), 

�  wskazówki dotyczace atrakcyjnych przedzia
ów bud� etów reklamowych 
(informuje o darmowych punktach w przypadku zadeklarowanych wi� kszych 
bud� etów), 

�  pomoc w optymalizacji kampanii w trakcie jej trwania. 
�

�  Dotarcie do internautów, którzy nie korzystaj �  z wyszukiwarek  – jak wynika z 
badania „Internet Activity Index” przeprowadzonego przez Online Publishers 
Association za okres stycze� -maj 2009 roku internauci sp� dzaj�  najwi� cej czasu 
w
a� nie na serwisach z tre� ci� .  

Sie�  kontekstowa pozwala dotrze �  do tych internautów , którzy s�  zainteresowani 
tematyk�  reklamy (poniewa�  czytaj�  artyku
 poruszaj� cy podobn�  tematyk� ), ale 
samodzielnie nie wpisali zapytania do wyszukiwarki . Dlatego reklama w 
wyszukiwarce uzupe
nia si�  doskonale z reklam�  na serwisach partnerskich z tre� ci� . 
Warto te�  doda� , � e boksy kontekstowe emitowane s�  równie�  na serwisach 
spo
eczno� ciowych, co powoduje wzrost udzia
u serwisów do 55%. 

�
�

� �



�

�������

�������
�
 ���
����!���������������
������	�����
����	��
������������"�
Reklama w wynikach wyszukiwania aktywowana jest przez s
owa kluczowe. 

Podczas planowania kampanii przygotowywane s�  s
owa kluczowe, które najlepiej opisuj�  

produkty, us
ugi, zakres dzia
alno� ci oraz bran� e reklamodawcy. W
a� nie od ich 

adekwatno� ci oraz jako� ci tekstów reklamowych b� dzie zale� a
a realizacja za
o� onego celu 

kampanii. Gdy u� ytkownik wpisze dane s
owo do wyszukiwarki, reklama wy� wietla si�  

powy� ej naturalnych wyników. 
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Pozycja reklamowa  w wynikach wyszukiwania zale� y od atrakcyjno � ci przekazu  

reklamowego dla u� ytkowników (mierzonej m.in. wspó
czynnikiem CTR) oraz 

zadeklarowanych cen za klikni � cie . 

�
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Na serwisach partnerskich prezentowane s�  reklamy najlepiej dopasowane do zawarto� ci 

serwisu. Je� li wi� c artyku
 na stronie dotyczy samochodów osobowych system zaproponuje 

wy� wietlanie tam Linków Sponsorowanych powi� zanych z jego tre� ci�  np.: reklam dealerów, 

serwisów, warsztatów, myjni samochodowych itd. 

�
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W przypadku reklam tekstowo-graficznych (Adkontekst Exclusive ) prezentowana jest 

reklama tylko jednej firmy. Reklama zawiera element graficzny - logotyp lub inny plik 

graficzny wspieraj� cy komunikacj�  marketingow� . 

�
�

��

Pozycja reklamowa w sieci kontekstowej oraz intensywno��  kampanii równie�  zale��  od 

atrakcyjno � ci przekazu reklamowego  dla u� ytkowników oraz zadeklarowanych cen za 

klikni � cie. 

�
�

� �
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W wyszukiwarce Linki Sponsorowane wy� wietlane si�  powy� ej wyników wyszukiwania oraz 

na prawo od nich. Wyszukiwarka NetSprint jest obecna na 120 portalach ogólnopolskich i 

regionalnych, w tym na wp.pl, netsprint.pl, rp.pl, yellowpages.pl i infor.pl.  

W sieci kontekstowej Linki Sponsorowane emitowane s�  na ponad 1050 stronach 

internetowych - w serwisach informacyjnych, portalach i wortalach tematycznych partnerów 

nale�� cych do sieci Adkontekst. 

Partnerzy Sieci Adkontekst:  
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Dzi� ki narz� dziom dost� pnym w Panelu Reklamodawca sam mo� e decydowa�  o miejscu 
emisji swoich reklam (zablokowa�  emisj�  na danej kategorii tematycznej, a nawet 
konkretnych serwisach internetowych). 

(������$%

������
��������
W odró� nieniu od wielu innych mediów, w przypadku reklamy kontekstowej reklamodawca 
sam decyduje o cenie, jak�  jest gotów zap
aci�  za jedno klikni� cie. W zale� no� ci od swojej 
strategii mo� e wybra�  jeden z dwóch modeli: 

Sta
ego CPC  – reklamodawca okre� la realn�  cen�  za ka� de klikni� cie, co u
atwia 

precyzyjne zaplanowanie liczby klikni��  w ramach za
o� onego bud� etu. 

Max CPC – reklamodawca okre� la maksymaln�  cen�  za klikniecie, któr�  jest gotowy 

zap
aci�  za przekierowanie internauty. System automatycznie optymalizuje realny koszt 
klikni� cia (w oparciu o dzia
anie mechanizmu aukcyjnego). W efekcie koszt ten jest w 
zdecydowanej wi� kszo� ci przypadków ni� szy od zadeklarowanego. 

Deklaruj � c stawki za klikni � cie nale � y pami � ta� , � e: 

�  podwy� szenie ceny za klikni� cie umo� liwia osi� gni� cie wy� szych pozycji 
reklamowych oraz zwi� kszenie intensywno� ci kampanii na serwisach partnerskich 

�  ka� de ze s
ów kluczowych mo� e mie�  zadeklarowan�  inn�  stawk�  za klikni� cie – 
pozwala to ró� nicowa�  koszty dotarcia do klientów (np. inne stawki dla s
ów ogólnych, 
s
ów precyzyjnych oraz sieci partnerskiej) 

Bud � et dzienny umo � liwia precyzyjne zarz � dzanie kosztami  

Bud� et dzienny pozwala na precyzyjne okre� lenie maksymalnego poziomu wydatków 
reklamowych dla poszczególnych cz�� ci sk
adowych kampanii (wyniki wyszukiwania, sie�  
partnerska, Adkontekst Exclusive) 

Zasady rozlicze �  

Kampanie reklamowe rozliczane s�  ze � rodków, które zosta
y zdeponowane przez klienta na 
koncie reklamowym. Klienci, którzy przeznaczaj�  na kampani�  du� e bud� ety reklamowe 
otrzymuj�  dodatkowe premie w postaci darmowych punktów do wykorzystania.  
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Forma tekstowa to najbardziej popularny format reklamowy w sieciach kontekstowych. Jej 

zalet�  jest mo� liwo��  zaprezentowania produktu lub us
ugi Reklamodawcy w zwi� z
ym 

komunikacie tekstowym w postaci: linijki tytu
u, dwóch linijek opisu oraz – najcz�� ciej - linijki 

z adresem URL serwisu internetowego. 
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Adkontekst Intertext to format, który pojawi
 si�  w sieci Adkontekst na prze
omie 2008 i 

2009 roku. IAB Polska w raporcie podsumowuj� cym 2008 rok nazwa
a t�  form�  reklamy jako 

odkrycie roku4! Intertext  bardzo szybko zyska
 du��  popularno��  w� ród Reklamodawców, 

daj� c im mo� liwo��  emisji na zupe
nie nowej, niewykorzystywanej dotych czas 

powierzchni reklamowej – bezpo� rednio w tre� ci artyku
ów na najbardziej opiniotwórczych 

������������������ �
4 Raport Strategiczny IAB „Internet 2008. Polska, Europa, � wiat.” 
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polskich serwisach internetowych. Dzi� ki temu reklamy s�  bardziej zauwa� alne przez 

internautów, co z kolei przek
ada si�  bezpo� rednio na wi� ksz�  liczb�  przej��  na strony 

landingpage Reklamodawców. 

System analizuje tre��  danego artyku
u i wyszukuje w nim s
owa kluczowe, którymi opisane 

s�  reklamy naszych klientów. Je� eli w trakcie analizy trafi na takie s
owo, wyró� nia je 

podwójnym podkre� leniem. Po najechaniu przez internaut�  kursorem myszy na to s
owo 

emitowana jest reklama w postaci boksu. Klient p
aci tylko wówczas, gdy internauta kliknie w 

t�  reklam�  i tym samym przejdzie na stron�  landingpage Reklamodawcy. 

 
 
Adkontekst Intertext pozwala realizowa �  cele kampanii:  

�  zorientowanych na efekt, poprzez zastosowanie sprecyzowanego s
ownictwa , 

�  zasi� gowych, których celem jest pozyskanie jak najwi� kszej liczby osób na serwis, 

poprzez zapewnienie dodatkowej powierzchni emisyjnej , 

�  brandingowych, maj� cych na celu wypromowanie marki lub produktu w � wiadomo� ci 

konsumentów – szczególnie dzi� ki wykorzystaniu form Exclusive  oraz Flash. 

 

 

 

�  
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Adkontekst Exclusive to format, który pozwala realizowa�  cele brandingowe kampanii. 	 � czy 

bowiem zalety reklamy tekstowej z graficzn�  poprzez umieszczenie obok tre� ci reklamowej 

elementu graficznego. Najcz�� ciej jest to logotyp Reklamodawcy lub wizualizacja jego 

produktu. 

Forma graficzno-tekstowa emitowana jest w trzech najbardziej popularnych formatach: 

billboard o rozmiarze 750x100 pikseli, rectangle o rozmiarze 300x250 pikseli oraz sky o 

rozmiarze 160x600 pikseli.  

Warto podkre� li� , � e Adkontekst Exclusive zapewnia reklamodawcy wy
� czno��  emisji w 

danej formie reklamowej. To znaczy, � e zamiast 4 klasycznych reklam tekstowych w danej 

formie emitowana jest tylko jedna reklama. Element graficzny przy tek� cie zwi� ksza szans�  

na zauwa� enie reklamy, z drugiej strony nie powoduje tzw. efektu „banner blindness”, czyli 

ignorowania przez internautów w pe
ni graficznych reklam.  

Zarówno w przypadku reklam tekstowych jak i Adkontekst Exclusive Reklamodawca p
aci 

wy
� cznie za efekt, a wiec za klikni� cie w jego reklam�  i przej� cie potencjalnego klienta na 

stron�  landingpage Reklamodawcy. Gwarantuje to efektywn�  alokacj�  bud� etu. 

Dodatkowym atutem jest zupe
ny brak kosztu przygotowania takich ekskluzywnych kreacji 

reklamowych; w panelu reklamodawcy nale� y po prostu doda�  logotyp za pomoc�  

dost� pnego tam narz� dzia. 

Adkontekst Exclusive dost� pny jest zarówno w boksach reklamowych jak i w opisywanej 

powy� ej formie Adkontekst Intertext. 
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Od 1 wrze� nia 2009 oferta sieci Adkontekst zosta
a wzbogacona o now�  form�  reklamy – 

Adkontekst Flash. Jest to ju�  kolejny rodzaj reklamy dost� pny w ramach Intertext (oprócz 

Adkontekst Exclusive i Adkontekst Text). Wprowadzaj� c ten produkt do oferty wychodzimy 

naprzeciw tym marketerom, którzy chc�  w ramach bud� etów PPC wzbogaci�  swój przekaz 

reklamowy, jednocze� nie zachowuj� c wszystkie zalety emisji reklam w sieci kontekstowej.  

Format ten pozwala reklamodawcom realizowa�  w szczególno� ci cele brandingowe 

kampanii reklamowej. Format Flash umo� liwia przekazanie bogatszego w tre��  komunikatu i 

daje jednocze� nie szans�  wykorzystania najnowszych mo� liwo� ci graficznych i 

techniologicznych, aby jeszcze ciekawiej zaprezentowa�  swój produkt, us
ug�  czy mark� . 

�

�
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Reklama Adkontekst Flash podobnie jak inne produkty emitowane w postaci Intertext 

wy� wietlana jest na odr� bnej warstwie w powi� zaniu z tre� ci�  artyku
u oraz wyró� nionymi w 

tek� cie s
owami kluczowymi. Tak jak wszystkie produkty reklamowe w sieci Adkontekst 

reklamy Flash rozliczane s�  w modelu PPC (za klikni� cie). O cz� stotliwo� ci emisji reklamy 

decyduje dopasowanie do kontekstu strony, atrakcyjno��  przekazu dla u� ytkowników 

(mierzona m.in. wska� nikiem CTR) oraz cena zadeklarowana przez reklamodawc� . 

Dost� pny format reklamy to rectangle 300 x 250 pikseli (waga pliku .swf do 40kb). 

�
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Bardzo istotn�  decyzj� , jak�  reklamodawca powinien podj��  na etapie planowania kampanii 

reklamowej jest jasne zdefiniowane celu, który chce osi� gn�� . Wed
ug badania SEMPO 

g
ównymi celami marketerów zajmuj� cych si�  reklam�  w wyszukiwarkach s� :   

�  zwi� kszenie sprzeda� y produktów lub pozyskiwanie „leadów” – internautów 

zainteresowanych naszych produktem lub us
ug� ,  

�  zwi� kszanie ruchu na serwisie internetowym (szczególnie je� li nasz model biznesowy 

zwi� zany jest z zarabianiem na emisji reklam), 

�  wzmocnienie marki. 

Precyzyjne okre� lenie celu kampanii powinno wp
ywa�  na sposób planowania kampanii 

(kreacje reklamowe, dobór s
ów kluczowych, dobór produktów reklamowych, planowanie 

emisj�  w wyszukiwarce i na serwisach partnerskich). Poni� ej prezentujemy najwa� niejsze 

zasady stworzenia skutecznej kampanii w sieci Adkontekst z uwzgl� dnieniem celu, który 

chce osi� gn��  reklamodawca.  

�  



�

 

�
 
Strategia 

 
Bezpo � redni efekt 

 
Wzrost (popularno � ci) 
ruchu na serwisie 
WWW 

 
Wzmocnienie marki 

 
Reklamodawcy �  eCommerce  (np. 

aukcje, sklepy), 

�  turystyka  (linie lotnicze, 

biura podró� y) 

�  finanse i 

ubezpieczenia,  

�  firmy B2B, 

�  wszelka inna 

dzia
alno��  

skoncentrowana na 

pozyskiwaniu klientów 

w Internecie. 

�  portale i wortale  

(zarabiaj� ce na emisji 

reklam), 

�  serwisy og
oszeniowe, 

�  firmy, które chc�  

przeprowadzi�  szeroko 

zakrojon�  kampani �  

informacyjn � ,  

�  firmy buduj � ce 

spo
eczno ��  wokó
 

swojej marki. 

Wed
ug bada�  SEMPO 2006 

dla 57% respondentów 

jednym z celów kampanii w 

wyszukiwarce jest 

zbudowanie silnej marki . 

Cz�� ciej tak�  opinie 

wyra� aj�  przedstawiciele 

najwi � kszych firm  (powy� ej 

500 zatrudnionych). 

 
Cel kampanii Wyra�  swój cel liczb �  

okre � lonych akcji  

u� ytkowników na Twojej 

stronie w ramach za
o� onego 

bud� etu. Mo� e to by�  np.: 

�  liczba nowych klientów , 

�  liczba zapyta �  

ofertowych  ze strony 

WWW, 

�  liczba rejestracji,  

pobra �  cennika lub 

prezentacji). 

Okre� l maksymaln �  cen� , 

jak�  jeste�  w stanie zap
aci�  

za jedn �  akcj �  u� ytkownika. 

Okre� l równie�  maksymalny 

czas po klikni� ciu, w ci� gu 

jakiego oczekujesz akcji 

internauty. 

Twoim celem powinno by�  

pozyskanie jak najwi� kszej 

liczby u � ytkowników  lub 

wizyt na stronie  w ramach 

za
o� onego bud� etu 

reklamowego. 

Twoim celem powinno by�  

dotarcie  do jak najwi� kszej 

liczby u � ytkowników  

zainteresowanych dan�  

tematyk�  w ramach 

okre� lonego bud� etu z 

przekazem który wzmocni 

wizerunek Twojej marki  w 

� wiadomo� ci konsumenta.  

Wi� cej bada�  na temat 

wsparcia wizerunku marki w 

wyszukiwarce znajdziesz w 

pe
nej wersji poradnika: 

www.Adkontekst.pl/Poradnik 

 
Adresaci przekazu Koncentruj si�  raczej na 

U� ytkownikach w ostatniej 

fazie procesu 

U� ytkownicy, którzy maj�  

zainteresowania lub 

poszukuj �  informacji  na 

W zale� no� ci od celu 

kampanii. Najcz �� ciej 

grupa docelowa okre � lana 



�

podejmowania decyzji o 

zakupie .  

Ale uwaga, zdecyduj, czy 

chcesz dotrze �  równie �  do 

u� ytkowników zbieraj� cych 

informacje o produktach 

(najcz �� ciej zadaj �  bardziej 

ogólne zapytania oraz 

przegl � daj �  serwisy 

tematyczne) – mog �  oni 

sta �  si �  Twoimi klientami po 

pewnym czasie. 

tematy zwi � zane z 

prowadzon �  Ciebie 

dzia
alno � ci �  (np. 

przepisami kulinarnymi, 

motoryzacj� , inwestowaniem 

na gie
dzie).  

Zdecydowanie szersza 

grupa  ni�  w kampaniach 

ukierunkowanych na 

bezpo� redni efekt. 

jest podobnie jak w 

kampaniach nastawionych 

na wzrost ruchu na serwisie. 

 
Wybór produktów 
reklamowych 

Skoncentruj si�  na emisji 

reklam w wynikach 

wyszukiwania,  a emisje w 

sieci partnerskiej powiniene�  

potraktowa�  jako 

uzupe
nienie kampanii. 

Sprawd�  Adkontekst 

Exclusive.  Cz� sto pomimo 

wy� szego CPC, uzyskasz 

ni� sz�  cen�  za jedn�  akcj� .  

 

Rozwa�  przeznaczenie 

wi� kszo� ci � rodków na 

promocj�  na serwisach 

partnerskich.  

Przy odpowiednim jej 

zaplanowaniu zap
acisz 

znacznie mniej za 

pojedynczego u� ytkownika 

ni�  w przypadku ruchu z 

wyszukiwarki. 

Pami� taj aby aktywowa�  

emisj�  w Adkontekst 

Intertext, dzi� ki czemu 

dotrzesz do jeszcze wi� kszej 

liczby internautów. 

 

Rozwa�  przeznaczenie 

wi� kszo� ci � rodków na 

promocj�  w wyszukiwarce 

(je� eli nie jest to zbyt 

kosztowne, walcz o jak 

najwy� sze pozycje) oraz na 

Adkontekst Exclusive .  

Warto te�  wykorzysta�  

formie typu Intertext Flash , 

która pozwoli za pomoc�  

nowoczesnej technologii 

wyeksponowa�  mark�  i 

produkt. 

 
Bud � et i mierzenie 
efektów 

Badaj efekty kampanii  oraz 

monitoruj realny koszt 

jednej akcji  w stosunku do 

Twoich za
o� e� . 

 

Okre� l maksymaln �  

warto �� , jak�  jeste�  gotów 

zap
aci�  za U� ytkownika 

lub wizyt � , a nast� pnie 

monitoruj przebieg kampanii i 

mierz jej efekty.  

Rozwa�  wykorzystanie 

funkcji sta
ego CPC. Dzi� ki 

temu, b � dziesz móg
 z 


atwo � ci �  zaplanowa �  

liczb �  wizyt, jak �  uzyskasz 

w ramach za
o � onego 

bud � etu. 

Cz� sto dla u
atwienia 

przyjmuje si� , � e miar�  

sukcesu kampanii 

brandingowej jest wzrost 

ogl � dalno � ci  strony 

internetowej.  

Rozwa�  równie�  

przeprowadzenie badania 

znajomo � ci marki/witryny  

w grupie docelowej przed 

przeprowadzeniem kampanii 

oraz po jej zako� czeniu. 

�

Bardziej szczegó
owe porady znajdziesz pod adresem: www.Adkontekst.pl/Poradnik 

�
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NetSprint z ca
�  pewno� ci�  wyró� nia si�  efektywno� ci�  reklamy i znacznym zasi� giem swojej 

sieci kontekstowej. NetSprint to firma, która nieustanie podnosi jako��  oferowanych produktów i 

wierze, ze w najbli� szych latach NetSprint jeszcze nie raz nas pozytywnie zaskoczy:-).  

�
Jacek Chrusciany 
Business Development Director, Performance Media 

Reklama  w systemie reklamowym WP/Netsprint i sieci kontekstowej jest dla serwisu 

www.tabelaofert.pl � ród
em dodatkowych u� ytkowników, którzy charakteryzuj�  si�  du��  

aktywno� ci�  oraz wi� kszym od � redniej wspó
czynnikiem lojalno� ci. 	atwo ��  obs
ugi oraz 

ustawiania kampanii jest z pewno� ci�  bardzo du��  zalet� . 

�
Marcin Strza
kowski 
Kierownik Sprzeda � y, redNet Media  

Du� y plus przyznajemy zespo
owi Netsprint.pl za 'opiek�  nad reklamodawcami' i 

partnerami.Specjali� ci Bluerank wykorzystuj� cy sie�  kontekstow�  Netsprinta doceniaj�  równie�  

dba
o��  wyszukiwarki o jako��  przestrzeni reklamowej. Copywriterzy ceni�  sobie zasady 

redakcyjne obowi� zuj� ce w Netsprint, które (w przeciwie� stwie do zasad narzucanych przez inne 

wyszukiwarki) nie ograniczaj�  tak bardzo kreatywno� ci, pozwalaj� c na tworzenie oryginalnych 

tekstów reklam. 

 
Maciej Ga
ecki  
CEO agencji SEM – Bluerank 

Reklamowe linki sponsorowane w wyszukiwarce WP/Netsprint i sieci kontekstowej s�  jednym z 

wi� kszych � róde
 ruchu na naszej witrynie.  

�
Anna Szczepankowska 
Country Manager, CityDom24.pl 

Link sponsorowany w wynikach wyszukiwania i sieci kontekstowej oferowany przez Wirtualn�  

Polsk�  i Netsprint to doskona
e narz� dzie s
u�� ce do komunikacji i pozyskania klienta. Po 

skorzystaniu z tej formy reklamy w WP/Netsprint nasza firma zaobserwowa
a znacz� cy wzrost 

odwiedzalno� ci naszej strony oraz zwi� kszenie sprzeda� y poprzez w
asny system sprzeda� owy.  

�
Pawe
 Koz
owski 
Cz
onek Zarz � du ds. sprzeda � y i marketingu  
NaviExpert Sp. z o. o. 

�



 

Nowatorskie narz

opieka i pomoc pracowników Netsprint pozwalaj

maksymalizacj

wyszukiwarkach i poprzez sie

�
Marcin Wojciechowski
Regionalny Koordynator Mark
�

 

Reklama w NetSprint przynosi naszej firmie wymierne korzy

Cena jednostkowa konwersji jest jedn

a udzia
 w pozyskiwaniu klientów stale ro

�
Micha
 Oracz 
SEM Manager, Open Finance

 

Reklama w 

dla nas 

modyfikowania przekazów reklamowych, mo

wykorzystania kreacji graficznych i system aukcyjny przy 

ustalaniu stawki za klikni

"obowi

�
Maciej Ziemczonek
Kierownik Dzia
u Marketingu, Ceneo
�

 

Firma NetSprint to godny polecenia partner w. Zespó
 NetSprint 

wk
ada wiele wysi
ku w podnoszenie jako

reklamowych, s
uchaj

zmieniaj

sie

monitorowana przez pracowników wyszukiwarki. Witryny z 

portfolio NetSprint to wysokiej jako

wyselekcjonowane serwisy internetowe. 

�
Andrzej Cudny 
Cube Group SA

 

Nowatorskie narz� dzia, intuicyjno��  zarz� dzania kontami oraz 

opieka i pomoc pracowników Netsprint pozwalaj

maksymalizacj�  korzy� ci zwi� zanych z reklam�

wyszukiwarkach i poprzez sie�  kontekstow� .  

Marcin Wojciechowski  
Regionalny Koordynator Mark etingu, Grupa PGD

Reklama w NetSprint przynosi naszej firmie wymierne korzy

Cena jednostkowa konwersji jest jedn�  z najni�

a udzia
 w pozyskiwaniu klientów stale ro� nie.

Micha
 Oracz  
SEM Manager, Open Finance  

Reklama w wyszukiwarce WP/Netsprint i sieci kontekstowej to 

dla nas � ród
o ruchu o bardzo dobrej jako� ci. 	atwo

modyfikowania przekazów reklamowych, mo� liwo

wykorzystania kreacji graficznych i system aukcyjny przy 

ustalaniu stawki za klikni� cie wpisuj�  to narz� d

"obowi� zkowych" dla ka� dego (e)marketingowca.

Maciej Ziemczonek  
Kierownik Dzia
u Marketingu, Ceneo  

Firma NetSprint to godny polecenia partner w. Zespó
 NetSprint 

wk
ada wiele wysi
ku w podnoszenie jako� ci us
ug 

reklamowych, s
uchaj� c klienta i stale zapoznaj

zmieniaj� cymi si�  potrzebami. Na wyj� tkow�  uwag

sie�  reklamy kontekstowej, która jest r� cznie moderowana i 

monitorowana przez pracowników wyszukiwarki. Witryny z 

portfolio NetSprint to wysokiej jako� ci, starannie 

wyselekcjonowane serwisy internetowe.  

Andrzej Cudny  
Cube Group SA  

�

dzania kontami oraz 

opieka i pomoc pracowników Netsprint pozwalaj�  nam na 

zanych z reklam�  na 

 

etingu, Grupa PGD  

Reklama w NetSprint przynosi naszej firmie wymierne korzy� ci. 

 z najni� szych na rynku, 

nie. 

wyszukiwarce WP/Netsprint i sieci kontekstowej to 

ci. 	atwo ��  

modyfikowania przekazów reklamowych, mo� liwo��  

wykorzystania kreacji graficznych i system aukcyjny przy 

 to narz� dzie na list�  

dego (e)marketingowca. 

Firma NetSprint to godny polecenia partner w. Zespó
 NetSprint 

ci us
ug 

c klienta i stale zapoznaj� c si�  z jego 

�  uwag�  zas
uguje 

cznie moderowana i 

monitorowana przez pracowników wyszukiwarki. Witryny z 

ci, starannie 



 

 

Linki sponsorowane w wyszukiwarce 

efektywn

profesjonalna obs
uga przez  konsultantów powoduj

sponsorowane w NetSprint.pl przynosz

prowadzonych dzia
a

�
Dariusz Topolewski 
Prezes Zarz

 

 

Kampanie reklamow

prowadzimy nieprzerwanie od 2004. Atrakcyjne rabaty, 

mo

przede wszystkim wysoki wspó
czynnik rentowno

argume

�
Marek Janusiewicz
Internet Manager ESKK Sp. z o.o.
 

 

�
�
�
�
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Linki sponsorowane w wyszukiwarce Wp/NetSprint.pl stanowi

efektywn�  metod�  promocji dla naszej firmy. Du

profesjonalna obs
uga przez  konsultantów powoduj

sponsorowane w NetSprint.pl przynosz�  wymierne korzy

prowadzonych dzia
a�  reklamowych. 

Dariusz Topolewski  
Prezes Zarz � du Oponeo.pl S.A  

Kampanie reklamow�  w wyszukiwarce WP/NetSprint 

prowadzimy nieprzerwanie od 2004. Atrakcyjne rabaty, 

mo� liwo��  negocjacji ceny, 
atwo��  zarz� dzanie kampani

przede wszystkim wysoki wspó
czynnik rentowno

argumenty przemawiaj� ce za t�  form�  reklamy. 

Marek Janusiewicz  
Internet Manager ESKK Sp. z o.o.  

�

�

Wp/NetSprint.pl stanowi�  

 promocji dla naszej firmy. Du� y zasi� g i 

profesjonalna obs
uga przez  konsultantów powoduj�  � e linki 

 wymierne korzy� ci z 

 w wyszukiwarce WP/NetSprint 

prowadzimy nieprzerwanie od 2004. Atrakcyjne rabaty, 

dzanie kampani�  i 

przede wszystkim wysoki wspó
czynnik rentowno� ci to g
ówne 

 reklamy.  



�
�
 
�
�

1������2
 
reklama@adkontekst.pl
 

telefon:  022 844 49 90

fax:  022 852 20 60 
�

3��'�����"���'�"�
��"�"
ul. Bie � anowska 7, 02

�

1������2 �
reklama@adkontekst.pl 

90 

3��'�����"���'�"�
��"�" �
anowska 7, 02 -655 Warszawa 
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